
Dôsledky „nesprávne“ zostaveného média plánu



Média plán zostavený na veľmi širokú cieľovú skupinu

Uvedený média plán bol zostavený pre cieľovú skupinu, ktorá zahŕňala aj skupinu ľudí, ktorí neboli

spotrebiteľmi produktu a v blízkej budúcnosti ani neplánovali využiť produkt, ktorý mal byť predmetom 

komunikačnej kampane.

DôSLEDKY:

Net reach - Uvedeným media plánom bolo oslovených 46,80 % definovanej cieľovej skupiny. Z tejto cieľovej 

skupiny cca 70 % ľudí nevyužíva typ produktu, ktorý je predmetom kampane a viac ako 20 % z nich v 

priebehu 12 mesiacov neplánuje tento typ produktu využiť.  Tento média plán bol zostavený veľmi neefektívne, 

nakoľko stanovený budget bol použitý aj na oslovenie ľudí, ktorí sa o tento typ produktu vôbec nezaujímajú.

CPP – cena za oslovenie 1 % cieľovej skupiny bola 4.928 eur



Net reach – takto zostaveným media plánom a vybranými médiami sme oslovili 52,43 % ľudí z definovanej 

cieľovej skupiny

CPP         - cena za oslovenie 1 % cieľovej skupiny bola 3.031 eur

Média plán zostavený na presne definovanú

 cieľovú skupinu
Uvedený média plán bol zostavený pre cieľovú skupinu, ktorá zahŕňala iba ľudí, ktorí sa zaujímali o produkt,

ktorý bol predmetom kampane, a na ľudí, ktorí v najbližších 12 mesiacoch sa tento typ produktu chystajú použiť
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