Zakladné medialne pojmy

Net Reach
GRP’s
Frekvencia
CPP, CP

TenderAdvertising
The Communication One



Predpokladajme, ze:
» ciefova skupina (potencionalni spotrebitelia) ,syrov NIKA"
ma 80 000 ludi

Reklamna kampan NIKA dosiahla vysledok osloveni kampaiiou "syry NIKA"
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Kampan ZaS|ah|a 60 OOO IUdl Celkovo Pocet osloveni (videni - po€uti) reklamou
180000 osloveniami (videniami).



Predpokladajme, ze:
» cielova skupina ,syrov NIKA" ma\80 000/ fudi

Net Reach (Cisty zasah; Reach 1+) : pocet
spotrebitelov ,,syrov NIKA®, ktorych oslovila
kampan minimalne 1-krat = 5000 + 15000 +
20000+ 15000 + 5000 = 60000.

60000 / 80000 = 0,75 (75%)

Tato kampan zasiahla 60000 spotrebitelov
,Syrov NIKA® aspon raz.

Net Reach kampane je 75%.
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Predpokladajme, ze:
« cielova skupina ,syrov NIKA" ma\80 000)ludi
« kampan ich oslovila 180 000-krat

GRP’s (Gross rating points): suma vSetkych
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Tato kampan dosiahla 225 GRP’s na 60 000

cielovu skupinu.



Predpokladajme, ze:
* Net Reach kampane bol 75% (60000 oslovenych aspon raz)

« kampan dosiahla 225 GRP’s (180 000 videni)

Frekvencia zasahu (Frequency; OTS ; Oportunity to see) : kolkokrat boli
priemerne zasiahnuti komunikaciou ti z cielovej skupiny ,syry NIKA",
ktorych zasiahla aspon raz = 225 GRP’s / 75 = 180000/60000 = 3.

Kampan zasiahla kazdého spotrebitela syrov NIKA, Co ju mal moznost
vidiet-pocut-Citat aspon raz, priemerne 3 - krat.

Frekvencia kampane bola 3.



Predpokladajme, ze:

» cielova skupina ,syrov NIKA" ma 80 000 ludi
« kampan dosiahla 225 GRP’s (180 000 videni)
 naklady na kampan dosiahli 50 000 eur

CPT (costs per thousand) = naklady na 1000 oslovenych z cielovej
skupiny
CPT kampane = 50 000 eur / 180 000 x 1000 = 277,70 eur

CPP (costs per rating point) = naklady na oslovenie 1% z cielovej
skupiny
CPP kampane = 50 000 eur / 225 GRP’s = 222,20 eur



Net Reach x Frekvencia = GRP's

CPP = Naklady / GRP’s

CPT = Naklady / pocet vSetkych zasahov cielovej
skupiny x 1000
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