MARKETINGOVE SITUACNE ANALYZY

Analyza objemu trhu

O TEJTO TEME:

Analyza objemu trhu je jednym z kl'u€ovych nastrojov externého marketingového hodnotenia,
ktory pomaha firmam pochopit skutocny potencial trhu, na ktorom pdsobia alebo chcu pdsobit.
Tato analyza sa zameriava na meranie kvantitativnych charakteristik trhu — konkrétne jeho
vel'kosti, trhového podielu, kapacity, nasytenosti a dynamiky. Vd'aka nej mézu manazeri
identifikovat, aké mnozstvo tovaru alebo sluzieb je mozné na trhu predat, aky podiel na trhu

maju v porovnani s konkurenciou a ako sa trh vyvija v Case.

Téma je obzvlast dblezita pri planovani novych produktov, expanzii na nové trhy, hodnoteni
konkurencnej pozicie Ci pri formulovani stratégii rastu. Poskytuje firmam zakladné Cisla pre
realistické planovanie vyroby, predaja a marketingu.
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Co je to analyza objemu trhu

Analyza objemu trhu je kvantitativna analyza, ktora poskytuje firmam odpoved' na otazku
~Kol'ko?“ — teda kol'ko produktov alebo sluzieb je mozné na trhu predat, kol'ko predavaju
konkurenti, aky je celkovy dopyt, aky je trhovy podiel a aka je dynamika rastu. Tato analyza je
sucastou externého pohladu na trh a tvori vychodisko pre planovanie marketingovych stratégii.

Zakladné ukazovatele

e Trhovy potencial (Tpot) — maximalny mozny objem predaja daného produktu alebo
sluzby, ktory moéze trh absorbovat v danom ¢ase. Pocita sa ako: Tpot = pocet spotrebitelov x

priemerna spotreba x priemerna cena

e Trhova kapacita (TK) - skuto¢ny dopyt, ktory sa na trhu aktudlne realizuje. Vyjadruje sa
objemom predaja vSetkych dodavatelov.

e Trhovy podiel (TP) - podiel jednej firmy na celkovom trhu. Pocita sa ako: TP = (predaj
firmy / trhova kapacita) x 100 %

e Relativny trhovy podiel — porovnava poziciu firmy voci najvacSiemu konkurentovi.

* Nasytenost trhu - vyjadruje sa ako pomer trhovej kapacity ku trhovému potencialu. Ak je

vysSia ako 100 %, trh je presyteny. Ak je nizSia ako 100 %, trh ma eSte potencial.

e Tempo rastu trhu - ukazuje, ako sa trh medziro¢ne meni, teda Ci sa zvacsuje, zmensuje
alebo stagnuje.

Historia a su¢asnost

Historicky sa analyza objemu trhu objavila ako désledok potreby planovat vyrobu a predaj na
zaklade dopytu, najprv v manufakturnych systémoch, neskér v priemyselnej ére. S rozvojom
masovej vyroby a prichodom marketingovej revolucie v 20. storoci sa potreba presne poznat trh
stala nevyhnutnou. Prvé systematickée pristupy k meraniu objemu trhu sa objavuju v 50. a 60.

rokoch - najma v kontexte expanzie americkych a japonskych spolo¢nosti.

V minulosti firmy pracovali najma so sekundarnymi Statistikami a expertnymi odhadmi. Postupne
sa zacali vyuzivat kvantitativne vyskumy, panely predaja, a neskor aj nastroje ako Nielsen ¢i GfK
na analyzu maloobchodného predaja.

V suCasnosti sa analyza objemu trhu posuva na novu uroven vdaka digitalizacii. Firmy vyuzivaju
pokrocilé analytické nastroje, big data, Al a prediktivne modelovanie. Sledovanie objemu predaja
sa dnes Casto realizuje v redlnom Case, prostrednictvom online analytickych nastrojov, CRM



systémov, dat z e-commerce platforiem Ci behavioralnych dat spotrebitelov.

Zasadnym trendom je aj prepojenie kvantitativnych dat s kvalitativnym porozumenim spravania
zakaznikov. Spolo¢nosti dnes nechcu vediet len ,kol'ko sa predalo®, ale aj ,,pre¢o” a ,Co to
znamena pre dalsi vyvoj trhu®

Chcete si z témy odhryznut este viac? Tu je par tipov:

e https://www.amazon.com/Market-Driven-Management-Strategic-
Performance/dp/1137312705

* https://www.amazon.com/Marketing-Core-Roger-Kerin/dp/1260578286

e https://www.amazon.com/Essentials-Marketing-William-D-Perreault/dp/1259918114

e https://www.ama.org/marketing-news/how-to-conduct-a-market-analysis-a-complete-

guide-for-businesses-and-marketers/

* https://www.businessinfo.cz/navody/marketing-situace-analyza-predikce-vyvoj/

e https://www.toolshero.com/marketing/market-analysis/

e https://creately.com/guides/steeple-analysis/
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