BLOGY

Co je firemny blog a preéo ma zmysel

O TEJTO TEME:

V tejto Casti sa budeme venovat firemnym blogom ako nastroju marketingovej komunikacie.
Vysvetlime si, €o je firemny blog, ako sa odliSuje od osobného blogu a preco sa stal prirodzenou
sucastou digitalnej marketingovej stratégie. Pozrieme sa aj na to, ako sa jeho vyznam meni v ére
umelej inteligencie, vyhladavacov a odpovediacich systémov.

CO SA DOZVIES:

e definiciu firemného blogu a jeho postavenie v marketingu

e historicky vyvoj blogovania a jeho presah do biznisu

¢ hlavné funkcie firemného blogu (SEO, budovanie znacky, dovera, leady)

* Ci ma blogovanie vyznam aj v ére odpovedi od Al a Al-generovaného obsahu
DEFINICIA FIREMNEHO BLOGU

OD OSOBNYCH BLOGOV K STRATEGICKEMU NASTROJU

HLAVNE FUNKCIE FIREMNEHO BLOGU
FIREMNY BLOG V ERE Al
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DEFINICIA FIREMNEHO BLOGU

Firemny blog je pravidelne aktualizovana sekcia webovej stranky, prostrednictvom ktorej znacka
publikuje odborny, informacny alebo edukacny obsah uréeny svojej cielovej skupine. Na rozdiel
od osobného blogu nie je jeho cielom sebaprezentacia autora, ale podpora marketingovych a
obchodnych cielov firmy.

Firemny blog je sucastou obsahového marketingu. Predstavuje platformu, prostrednictvom
ktorej znacka odpoveda na otazky zakaznikov, vysvetluje svoje produkty, buduje si autoritu v

téme a vytvara dlhodobu hodnotu.

Z pohladu digitalneho marketingu ide o nastroj, ktory prepaja viacero pilierov — SEO, obsahovy
marketing, budovanie znacky, PR aj e-mailovy marketing.

Content SEO Reklama Ecommerce Brand Social Web Worklife w sk/en
Najzaujimavejsie Kvartélna téma

Slovenski youtuberi: Kto
patri medzi TOP youtuberov
v roku 2026?

Top influenceri a
influencerky Slovenska
podla poétu followerov
(2025)

Najnovsi videoblog

NajcitanejSie za posledné 3 mesiace

Slovenski youtuberi: Kto
patri medzi TOP youtuberov

. |/

. . ?
Ako stiahnut video z YouTubu v roku 2026
(rychly ndvod) Slang Gen Z a Alfy: Ako sa Richiovia
dorozumiet s najmladsimi
Sonanderonts

Ako napisat motivacny list,
ktory zaujme? (+priklad)

Agentura Visibility cez svoj blog dlhodobo posilfiuje svoju expertizu

OD OSOBNYCH BLOGOV K STRATEGICKEMU NASTROJU

Blogy vznikli ako osobné online denniky. V zaciatkoch internetu boli miestom, kde jednotlivci
mohli publikovat svoje nazory, skisenosti a komentare. Postupne si vSak firmy uvedomili, Zze
tento format umoznuje aj nieco, ¢o klasicka reklama nedokaze - vysvetlovat. Reklama je kratka -
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blogovy &lanok méze ist do hibky. Reklama tvrdi - blog vysvetluje. Reklama presvied¢a - blog
buduje déveru.

S nastupom vyhladavacov sa blog stal zaroven odpovedou na novy spdsob spravania
pouzivatelov. Ludia prestali ¢akat, kym ich znacka oslovi. Zacali vyhladavat odpovede sami. A tu
vznika priestor pre firemny blog. Zlata éra firemného blogovania trvala priblizne od roku 2008 do
roku 2013, kedy ho nahradila SirSia téma obsahoveho marketingu.
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Popularitu firemného blogovania odraza hladanost kl'u¢ovych slov (celosvetovo)
Pozn. Hodnoty 0-100 oznacuju relativny zaujem o tému v %, nie absolutne Cisla hladanosti
Zdroj: Google Trends

HLAVNE FUNKCIE FIREMNEHO BLOGU

e ZvysSovanie viditel'nosti vo vyhl'adavacoch (SEO): Kazdy ¢lanok predstavuje novu
vstupnu branu na web. Odpoveda na konkrétne otazky, obsahuje kl'ucove slova a pomaha
webu ziskavat organicku navstevnost.

e Budovanie odbornosti a dévery (E-E-A-T): V prostredi presytenom informaciami
rozhoduje déveryhodnost. Blog umoznuje ukazat skisenost, expertizu a konzistentnost.

e Generovanie dopytov a leadov: Kvalitny obsah pritahuje pouzivatelov vo faze ,think“
alebo ,do* Blog mbze obsahovat vyzvy k akcii, formulare, prelinkovania na sluzby.

» Podpora ostatnych kanalov: Clanky su zdrojom obsahu pre socialne siete, newsletter
alebo PPC kampane.

FIREMNY BLOG V ERE Al

Firemné blogovanie zazilo pocas svojej existencie silnejSie i slabsie obdobia. Otazka jeho zmyslu
sa otvorila aj s prichodom Al. Ma blog zmysel, ked' odpovede poskytuje umela inteligencia?
Odpoved nie je Ciernobiela. Generativhe modely sice poskytuju rychle odpovede, no Cerpaju zo
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zdrojov. Firemny blog méze byt jednym z nich. Ak je obsah kvalitny, Strukturovany a odborny,
zvySuje sa pravdepodobnost, Ze sa stane referenénym zdrojom.

Zaroven rastie vyznam originality a skusenosti. Al dokaze sumarizovat vSeobecné informacie.
Tazsie v8ak replikuje konkrétnu prax, pripadové studie &i lokalne skisenosti. Prave tu ma firemny
blog konkurenénu vyhodu. Otazka teda nestoji tak, ¢i blogovat. Skor ako blogovat tak, aby mal
zmysel.

CHCETE SI Z TEMY ODHRYZNUT ESTE VIAC?

https://www.hostragons.com/sk/blog/obsahova-strategia-firemnych-blogov/

https://www.youtube.com/watch?v=UGT-f8raRa0

https://www.youtube.com/@vcelistecz

https://blog.shoptet.cz/obsahovy-marketing/
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