MARKETING NA FACEBOOKU

Formaty prispevkov na Facebooku

O TEJTO TEME:

Ked' sa povie ,prispevok na Facebooku®, vac¢sine l'udi sa pred o€ami objavi fotografia z dovolenky
alebo zdielany odkaz na nejaky ¢lanok. Realita je vSak ovela pestrejSia. Facebook dnes ponuka
celu paletu formatov - od jednoducheho textu cez videa a pribehy az po interaktivne reklamy,
pricom kazdy z nich sluzi trochu inému ucelu. Pre marketéra je orientacia v tychto formatoch
nevyhnutnym zakladom, pretoze spravna volba formatu moéze rozhodnut o tom, ¢i prispevok
zanikne v dave, alebo zaujme a prinesie vysledky.

CO SA DOZVIES:

e Aké formaty prispevkov mozno na Facebooku pouzivat organicky (zadarmo).
e Aké reklamné formaty su dostupné prostrednictvom Meta Ads.

e Kedy a preco siahnut po konkrétnom formate.

ORGANICKE VS. PLATENE: DVE ROVINY NA JEDNEJ PLATFORME
ORGANICKE FORMATY: CO MOZNO POSTOVAT ZADARMO
PLATENE FORMATY CEZ META ADS: REKLAMA NA FACEBOOKU

skillbite.sk 1



DYNAMICKE PROSTREDIE = POTREBA SLEDOVAT ZMENY
ZHRNUTIE

ORGANICKE VS. PLATENE: DVE ROVINY NA JEDNEJ PLATFORME

Skor ako sa pustime do konkrétnych formatov, je dolezité pochopit jeden zékladny rozdiel. Na
Facebooku existuju v podstate dve kategoérie obsahu z pohladu distribucie. Prva je organicka -
teda prispevky, ktoré znacka alebo jednotlivec zverejni na svojom profile alebo stranke zadarmo,
bez akejkol'vek platenej podpory. Druha je platena (sponzorovanad) — teda obsah, ktory sa Siri

vdaka investicii do reklamy prostrednictvom nastroja Meta Ads Manager.

Preco je to ddlezité? Pretoze nie kazdy format je dostupny v oboch kategoriach. Niektore
formaty su vylu¢ne reklamné a organicky ich jednoducho nevytvorite. A naopak - niektoré
organické formaty (napriklad klasicky textovy prispevok) nie su ako samostatny reklamny format
v Meta Ads dostupné.

ORGANICKE FORMATY: CO MOZNO POSTOVAT ZADARMO

Toto su formaty, ktoré mozno ako spravca facebookovej stranky zverejnit priamo — bez platby,
bez kampani. Samozrejme, organicky dosah (teda pocet l'udi, ktori prispevok uvidia) je dnes
vyrazne obmedzeny algoritmom Facebooku, no formaty ako také su k dispozicii zadarmo.

Textovy prispevok

Najjednoduchsi format — Cisty text bez akéhokolvek vizualu. Kedysi bezna prax, dnes skor
vynimka. Funguje tam, kde je posolstvo silné samo o sebe - napriklad pri oznamoch, vtipnych
postrehoch alebo kratkych myslienkach. Facebook dokonca umoznuje textoveé prispevky
farebne podfarbovat, o ich trochu odlisuje od Ciernej na bielej. Pre vacsinu znacliek vSak ide o
najmenej efektivny format z hladiska dosahu.

Fotoprispevok (obrazok alebo grafika)

Jeden z najpopularnejsich organickych formatov. Prispevok pozostava z jedného obrazka alebo
grafiky doplneného textovym popisom (caption). Funguje dobre na budovanie brand identity,
vizualnu komunikaciu hodnét znacky alebo jednoduché oznamy. Odporucany format je
Stvorcovy (1:1) alebo vertikalny (4:5), ktory zabera viac miesta v news feede a prirodzene tak puta

viac pozornosti.
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https://www.facebook.com/business/tools/ads-manager

Albumovy prispevok (viac fotografii)

Ked' je jedna fotografia malo, Facebook umoznuje nahrat cely aloum - teda viacero fotografii
naraz, pricom kliknutim na prispevok sa otvara galéria. Idedlne pre ukazky produktov,
dokumentéciu podujati alebo behind-the-scenes obsah, kde chcete ukazat viac bez toho, aby

ste zahlcovali feed viacerymi samostatnymi prispevkami.

Videoprispevok

Nahravanie videa priamo na Facebook (tzv. nativne video) ma algoritmicku vyhodu oproti
zdiel'aniu odkazu na YouTube. Facebook uprednostriuje obsah, ktory drzi pouzivatela na
platforme, a nativne videa su toho dokazom - zvyc€ajne dosahuju vyssi organicky dosah ako
rovnaké video na externom odkaze. Dizka videi na Facebooku nie je nijako dramaticky
obmedzena, no z hl'adiska angazovanosti funguju lepsSie kratke a vystizné formaty.

Reels

Facebook Reels su kratke vertikalne vided (format 9:16, teda na celu vySku obrazovky mobilu),
ktoré Facebook zaviedol ako odpoved' na popularitu TikToku a Instagram Reels. V juni 2025 Meta
zjednotila vSetky videoformaty na Facebooku prave pod hlavicku Reels, ¢o potvrdzuje, aky
strategicky dbraz na tento format kladie. Reels maju spomedzi organickych formatov aktualne
najvyssi potencial dosahu, pretoze ich algoritmus aktivne distribuuje aj mimo sledovatelov danej
stranky - teda k novym, potencialnym fanusikom. Pre ilustraciu, ako Reels vyzera v praxi, si

mo&zete pozriet napriklad Reels od Martinusu.

Stories (Pribehy)

Stories su efemérny format - teda obsah, ktory po 24 hodinach zmizne (pokial ho spravca
stranky neumiestneni do archivu). Ide o vertikalne fotografie alebo kratke videa vo formate 9:16,
ktoré sa zobrazuju v hornej Casti aplikacie. Pre znacCky su Stories skvelym nastrojom na
spontannejsiu, menej formalnu komunikaciu - zakulisné zabery, rychle oznamy, ankety alebo
odpocitavania pred podujatiami.

Live video (Zivé vysielanie)

Facebook Live umoznuje vysielat naZivo priamo z aplikacie alebo pocitaca. Pre znacky je to
vyborny nastroj na Q&A session, odhalenie produktu, prenos z podujatia alebo rozhovor s
odbornikom. Zivé videa maju na Facebooku zvy&ajne vy$siu angazovanost ako predtogeny
obsah, pretoze platforma ich aktivne notifikaciami propaguje sledovatelom - a realny Cas
vytvara pocit exkluzivity a autenticity.
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https://www.facebook.com/Martinus.sk/reels

Odkaz (Link post)

Jednoduchy prispevok, kde viozite URL adresu a Facebook automaticky stiahne nahlad
(obrazok, nadpis, popis) z danej webstranky. Klasicky spdsob, ako nasmerovat l'udi na blog,
¢lanok, e-shop alebo inu externu stranku. Vyhodou je, ze Facebook tieto nahlady generuje
automaticky, €o Setri €as. Nevyhodou je, ze algoritmus v poslednych rokoch uprednostriuje
nativny obsah a prispevky s externymi odkazmi byvaju dosahovo trochu nevyhodné.

Anketa (Poll)

Jednoduchy interaktivny format, kde mozno followerom polozit otazku a ponuknut im odpovede
na vyber. Ankety funguju dobre na zapojenie publika a zbieranie spatnej vazby. Zaroven su
dbévodom, preco sa ludia zastavia pri prispevku a niec¢o urobia (kliknu), Co pozitivne signalizuje
algoritmu, ze obsah je relevantny.

PLATENE FORMATY CEZ META ADS: REKLAMA NA FACEBOOKU

Okrem organického obsahu ponuka Facebook rozsiahly reklamny systém — Meta Ads Manager,
prostrednictvom ktorého mézu znacky platit za distribuciu svojho obsahu presne definovanej
cielovej skupine. Reklamné formaty sa v mnohom prelinaju s organickymi, no niektoré su
dostupné vylu¢ne ako platené a disponuju pokrocilejSimi moznostami, napriklad tlacidlami s
vyzvou na akciu (CTA) alebo dynamickym prispésobovanim obsahu.

Obrazkova reklama (Image Ads)

Jeden obrazok alebo grafika doplnena textom, nadpisom a CTA tlacidlom (napr. ,,Nakupit®, ,Zistit
viac*, ,Zaregistrovat sa“). Ide o najbeznejsi a zaroven najjednoduchsi reklamny format. Rychlo sa
vytvara, lahko sa testuje viacero variantov a funguje naprie¢ réznymi umiestneniami - vo feeds,
Stories, Reels aj na Marketplace.

Videoreklama (Video Ads)

Videoreklamy funguju rovnako ako nativne vided, no su distribuované platenou formou k
definovanej cielovej skupine. M&zu sa zobrazovat vo feeds, v prostredi Reels (ako reklama pocas
videa) alebo v Stories. Videoreklama je silny nastroj na budovanie brand awareness, predvedenie
produktu v akcii alebo rozpravanie pribehov, na ktoré text ani obrazok nestaci.

Karuselova reklama (Carousel Ads)

Carousel reklama umoznuje zobrazit dva a viac obrazkov alebo videi v jednom prispevku, pricom
pouzivatel medzi nimi moze presuvat prstom (swipovat). Kazda karta méze mat viastny nadpis,

popis a odkaz - €o z tohto formatu robi idealny nastroj pre e-shopy, ktoré chcu naraz
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prezentovat viac produktov, alebo pre znacky, ktoré chcu krok po kroku rozpravat vizualny
pribeh.

Reklama s kolekciou (Collection Ads)

Tento format vyzera ako maly katalog. Pozostava z jedného hlavného obrazka alebo videa na
vrchu a Styroch mensich produktovych fotografii pod nim. Po kliknuti sa otvori rozhranie na celu
obrazovku (tzv. Instant Experience), kde si moze zadujemca prezriet celu kolekciu bez toho, aby
opustil Facebook. Tento format je oblubeny hlavne v e-commerce, kde umoznuje putavu
prezentaciu produktoveho portfolia.

Lead Ads (Formularova reklama)

Specialny format navrhnuty vyluéne na zber kontaktnych Udajov (emailov, telefonnych &isel
alebo inych informacii) priamo v prostredi Facebooku. Ked' pouzivatel klikne na reklamu, otvori
sa mu predvyplneny formular s jeho vlastnymi udajmi (Facebook ich stiahne z profilu), ¢o
vyrazne zlahcuje proces pre pouzivatela. Pre firmy je to jeden z najefektivnejSich spdsobov, ako
budovat databazu potenciadlnych zdkaznikov.

Boost prispevku (Sponzorovany prispevok)

Trochu ina kategoria — nejde o vytvaranie novej reklamy od nuly, ale o finanéné posilnenie
organického prispevku, ktory stranka uz zverejnila. Ak prispevok organicky funguje dobre
(dostava lajky, komentare, zdielania), ma zmysel ho ,,boostnut” a dostat tak k SirSiemu publiku,
nez je fanusikovska zakladna stranky. Boost je rychla a jednoducha forma platenej reklamy
priamo dostupna zo samotného prispevku na stranke.

DYNAMICKE PROSTREDIE = POTREBA SLEDOVAT ZMENY

Aj ked' sme sa prave presli cez celé spektrum dostupnych formatov, treba otvorene povedat:
Facebook a Meta je jedno z najdynamickejSich prostredi v digitdlnom marketingu. Formaty
pribudaju, menia sa, niektoré zanikaju. Napriklad v juni 2025 Meta zlucila vSetky videoformaty
pod Reels, v januari 2026 boli Instagram Explore Ads uplne zruSené a systém Flexible Format
presiel v marci 2026 zmenami. Zoznam, ktory ste prave precitali, je aktualny k Casu pisania tohto
textu (zaCiatok roka 2026), no situacia sa mdze kedykol'vek zmenit. Ak chcete mat vzdy prehlad
o najaktualnejSom stave formatov a ich Specifikaciach, sledujte tieto zdroje:

* Meta Ads Guide - oficidlny prehlad aktualne dostupnych reklamnych formatov priamo od
Meta.

* Meta for Business - blog, kde Meta zverejhuje oznamy o novych funkciach, zmenach a

aktualizaciach platformy.

skillbite.sk 5


https://www.facebook.com/business/ads-guide/update
https://www.facebook.com/business/news

ZHRNUTIE

Facebook ponuka dve zakladné roviny formatov - organické (zadarmo) a platené (Meta Ads).
Medzi organickeé patria textove prispevky, fotky, albumy, nativne videa, Reels, Stories, Live videa,
linkové prispevky a ankety. Platena reklama rozsiruje tieto moznosti o Image Ads, Video Ads,
Carousel Ads, Collection Ads, Lead Ads a boostovanie existujucich prispevkov. Klu¢om nie je
poznat ich vSetky naspamat, ale vediet siahnut po spravnom formate v spravnej situacii. Dolezité
je vSak sledovat, ako sa toto prostredie neustale meni.

CHCETE SI Z TEMY ODHRYZNUT ESTE VIAC?

Meta Ads Guide - Kompletny a vzdy aktudiny prehlad reklamnych formatov, ich technickych
parametrov a odporucani priamo od Meta.

Meta Business News — Oficialny blog Meta, kde najdete oznamy o novych funkciach,

formatoch a zmenach na platforme skor, ako sa dostanu do odbornych médii.

Social Media Examiner: Facebook Marketing - Jeden z najkvalitnejSich anglicky pisanych

portalov o social media marketingu, s pravidelne aktualizovanymi ¢lankami o Facebooku.

Buffer: Facebook pre marketing - Prakticky a pravidelne aktualizovany sprievodca, ktory

pokryva stratégiu, formaty aj analytiku Facebooku.
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https://www.socialmediaexaminer.com/category/facebook-marketing/
https://buffer.com/library/category/facebook-marketing/

