
MARKETING NA FACEBOOKU

Formáty príspevkov na Facebooku

O TEJTO TÉME:

Keď sa povie „príspevok na Facebooku“, väčšine ľudí sa pred očami objaví fotografia z dovolenky

alebo zdieľaný odkaz na nejaký článok. Realita je však oveľa pestrejšia. Facebook dnes ponúka

celú paletu formátov – od jednoduchého textu cez videá a príbehy až po interaktívne reklamy,

pričom každý z nich slúži trochu inému účelu. Pre marketéra je orientácia v týchto formátoch

nevyhnutným základom, pretože správna voľba formátu môže rozhodnúť o tom, či príspevok

zanikne v dave, alebo zaujme a prinesie výsledky.

ČO SA DOZVIEŠ:

Aké formáty príspevkov možno na Facebooku používať organicky (zadarmo).

Aké reklamné formáty sú dostupné prostredníctvom Meta Ads.

Kedy a prečo siahnuť po konkrétnom formáte.

ORGANICKÉ VS. PLATENÉ: DVE ROVINY NA JEDNEJ PLATFORME

ORGANICKÉ FORMÁTY: ČO MOŽNO POSTOVAŤ ZADARMO

PLATENÉ FORMÁTY CEZ META ADS: REKLAMA NA FACEBOOKU
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DYNAMICKÉ PROSTREDIE = POTREBA SLEDOVAŤ ZMENY

ZHRNUTIE

ORGANICKÉ VS. PLATENÉ: DVE ROVINY NA JEDNEJ PLATFORME

Skôr ako sa pustíme do konkrétnych formátov, je dôležité pochopiť jeden základný rozdiel. Na

Facebooku existujú v podstate dve kategórie obsahu z pohľadu distribúcie. Prvá je organická –

teda príspevky, ktoré značka alebo jednotlivec zverejní na svojom profile alebo stránke zadarmo,

bez akejkoľvek platenej podpory. Druhá je platená (sponzorovaná) – teda obsah, ktorý sa šírí

vďaka investícii do reklamy prostredníctvom nástroja Meta Ads Manager.

Prečo je to dôležité? Pretože nie každý formát je dostupný v oboch kategóriách. Niektoré

formáty sú výlučne reklamné a organicky ich jednoducho nevytvoríte. A naopak – niektoré

organické formáty (napríklad klasický textový príspevok) nie sú ako samostatný reklamný formát

v Meta Ads dostupné.

ORGANICKÉ FORMÁTY: ČO MOŽNO POSTOVAŤ ZADARMO

Toto sú formáty, ktoré možno ako správca facebookovej stránky zverejniť priamo – bez platby,

bez kampaní. Samozrejme, organický dosah (teda počet ľudí, ktorí príspevok uvidia) je dnes

výrazne obmedzený algoritmom Facebooku, no formáty ako také sú k dispozícii zadarmo.

Textový príspevok

Najjednoduchší formát – čistý text bez akéhokolvek vizuálu. Kedysi bežná prax, dnes skôr

výnimka. Funguje tam, kde je posolstvo silné samo o sebe – napríklad pri oznamoch, vtipných

postrehoch alebo krátkych myšlienkach. Facebook dokonca umožňuje textové príspevky

farebne podfarbovať, čo ich trochu odlišuje od čiernej na bielej. Pre väčšinu značiek však ide o

najmenej efektívny formát z hľadiska dosahu.

Fotopríspevok (obrázok alebo grafika)

Jeden z najpopulárnejších organických formátov. Príspevok pozostáva z jedného obrázka alebo

grafiky doplneného textovým popisom (caption). Funguje dobre na budovanie brand identity,

vizuálnu komunikáciu hodnôt značky alebo jednoduché oznamy. Odporúčaný formát je

štvorcový (1:1) alebo vertikálny (4:5), ktorý zaberá viac miesta v news feede a prirodzene tak púta

viac pozornosti.
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Albumový príspevok (viac fotografií)

Keď je jedna fotografia málo, Facebook umožňuje nahrať celý album – teda viacero fotografii

naraz, pričom kliknutím na príspevok sa otvára galéria. Ideálne pre ukážky produktov,

dokumentáciu podujatí alebo behind-the-scenes obsah, kde chcete ukázať viac bez toho, aby

ste zahlcovali feed viacerými samostatnými príspevkami.

Videoprispevok

Nahrávanie videa priamo na Facebook (tzv. natívne video) má algoritmickú výhodu oproti

zdieľaniu odkazu na YouTube. Facebook uprednostňuje obsah, ktorý drží používateľa na

platforme, a natívne videá sú toho dôkazom – zvyčajne dosahujú vyšší organický dosah ako

rovnaké video na externom odkaze. Dĺžka videí na Facebooku nie je nijako dramaticky

obmedzená, no z hľadiska angažovanosti fungujú lepšie krátke a výstižné formáty.

Reels

Facebook Reels sú krátke vertikálne videá (formát 9:16, teda na celú výšku obrazovky mobilu),

ktoré Facebook zaviedol ako odpoveď na popularitu TikToku a Instagram Reels. V júni 2025 Meta

zjednotila všetky videoformáty na Facebooku práve pod hlavičku Reels, čo potvrdzuje, aký

strategický dôraz na tento formát kladie. Reels majú spomedzi organických formátov aktuálne

najvyšší potenciál dosahu, pretože ich algoritmus aktívne distribuuje aj mimo sledovateľov danej

stránky – teda k novým, potenciálnym fanúšikom. Pre ilustráciu, ako Reels vyzerá v praxi, si

môžete pozrieť napríklad Reels od Martinusu.

Stories (Príbehy)

Stories sú efemérny formát – teda obsah, ktorý po 24 hodinách zmizne (pokiaľ ho správca

stránky neumiestnení do archívu). Ide o vertikálne fotografie alebo krátke videá vo formáte 9:16,

ktoré sa zobrazujú v hornej časti aplikácie. Pre značky sú Stories skvelým nástrojom na

spontánnejšiu, menej formálnu komunikáciu – zákulisné zábery, rýchle oznamy, ankety alebo

odpočítavania pred podujatiami.

Live video (Živé vysielanie)

Facebook Live umožňuje vysielať naživo priamo z aplikácie alebo počítača. Pre značky je to

výborný nástroj na Q&A session, odhalenie produktu, prenos z podujatia alebo rozhovor s

odborníkom. Živé videá majú na Facebooku zvyčajne vyššiu angažovanosť ako predtočený

obsah, pretože platforma ich aktívne notifikáciami propaguje sledovateľom – a reálny čas

vytvára pocit exkluzivity a autenticity.
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https://www.facebook.com/Martinus.sk/reels


Odkaz (Link post)

Jednoduchý príspevok, kde vložíte URL adresu a Facebook automaticky stiahne náhľad

(obrázok, nadpis, popis) z danej webstránky. Klasický spôsob, ako nasmerovať ľudí na blog,

článok, e-shop alebo inú externú stránku. Výhodou je, že Facebook tieto náhľady generuje

automaticky, čo šetrí čas. Nevýhodou je, že algoritmus v posledných rokoch uprednostňuje

natívny obsah a príspevky s externými odkazmi bývajú dosahovo trochu nevýhodné.

Anketa (Poll)

Jednoduchý interaktívny formát, kde možno followerom položiť otázku a ponúknuť im odpovede

na výber. Ankety fungujú dobre na zapojenie publika a zbieranie spätnej väzby. Zároveň sú

dôvodom, prečo sa ľudia zastavia pri príspevku a niečo urobia (kliknú), čo pozitívne signalizuje

algoritmu, že obsah je relevantný.

PLATENÉ FORMÁTY CEZ META ADS: REKLAMA NA FACEBOOKU

Okrem organického obsahu ponúka Facebook rozsiahly reklamný systém – Meta Ads Manager,

prostredníctvom ktorého môžu značky platiť za distribúciu svojho obsahu presne definovanej

cieľovej skupine. Reklamné formáty sa v mnohom prelínajú s organickými, no niektoré sú

dostupné výlučne ako platené a disponujú pokročilejšími možnosťami, napríklad tlačidlami s

výzvou na akciu (CTA) alebo dynamickým prispôsobovaním obsahu.

Obrázková reklama (Image Ads)

Jeden obrázok alebo grafika doplnená textom, nadpisom a CTA tlačidlom (napr. „Nakúpiť“, „Zistiť

viac“, „Zaregistrovať sa“). Ide o najbežnejší a zároveň najjednoduchší reklamný formát. Rýchlo sa

vytvára, ľahko sa testuje viacero variantov a funguje naprieč rôznymi umiestneniami – vo feeds,

Stories, Reels aj na Marketplace.

Videoreklama (Video Ads)

Videoreklamy fungujú rovnako ako natívne videá, no sú distribuované platenou formou k

definovanej cieľovej skupine. Môžu sa zobrazovať vo feeds, v prostredí Reels (ako reklama počas

videa) alebo v Stories. Videoreklama je silný nástroj na budovanie brand awareness, predvedenie

produktu v akcii alebo rozprávanie príbehov, na ktoré text ani obrázok nestačí.

Karuselová reklama (Carousel Ads)

Carousel reklama umožňuje zobraziť dva a viac obrázkov alebo videí v jednom príspevku, pričom

používateľ medzi nimi môže presúvať prstom (swipovať). Každá karta môže mať vlastný nadpis,

popis a odkaz – čo z tohto formátu robí ideálny nástroj pre e-shopy, ktoré chcú naraz
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prezentovať viac produktov, alebo pre značky, ktoré chcú krok po kroku rozprávať vizuálny

príbeh.

Reklama s kolekciou (Collection Ads)

Tento formát vyzerá ako malý katalóg. Pozostáva z jedného hlavného obrázka alebo videa na

vrchu a štyroch menších produktových fotografii pod ním. Po kliknutí sa otvorí rozhranie na celú

obrazovku (tzv. Instant Experience), kde si môže záujemca prezrieť celú kolekciu bez toho, aby

opustil Facebook. Tento formát je obľúbený hlavne v e-commerce, kde umožňuje pútavú

prezentáciu produktového portfólia.

Lead Ads (Formulárová reklama)

Špeciálny formát navrhnutý výlučne na zber kontaktných údajov (emailov, telefónnych čísel

alebo iných informácií) priamo v prostredí Facebooku. Keď používateľ klikne na reklamu, otvorí

sa mu predvyplnený formulár s jeho vlastnými údajmi (Facebook ich stiahne z profilu), čo

výrazne zľahčuje proces pre používateľa. Pre firmy je to jeden z najefektívnejších spôsobov, ako

budovať databázu potenciálnych zákazníkov.

Boost príspevku (Sponzorovaný príspevok)

Trochu iná kategória – nejde o vytváranie novej reklamy od nuly, ale o finančné posilnenie

organického príspevku, ktorý stránka už zverejnila. Ak príspevok organicky funguje dobre

(dostáva lajky, komentáre, zdieľania), má zmysel ho „boostnúť“ a dostať tak k širšiemu publiku,

než je fanúšíkovská základňa stránky. Boost je rýchla a jednoduchá forma platenej reklamy

priamo dostupná zo samotného príspevku na stránke.

DYNAMICKÉ PROSTREDIE = POTREBA SLEDOVAŤ ZMENY

Aj keď sme sa práve prešli cez celé spektrum dostupných formátov, treba otvorene povedať:

Facebook a Meta je jedno z najdynamickejších prostredí v digitálnom marketingu. Formáty

pribúdajú, menia sa, niektoré zanikajú. Napríklad v júni 2025 Meta zlúčila všetky videoformáty

pod Reels, v januári 2026 boli Instagram Explore Ads úplne zrušené a systém Flexible Format

prešiel v marci 2026 zmenami. Zoznam, ktorý ste práve prečítali, je aktuálny k času písania tohto

textu (začiatok roka 2026), no situácia sa môže kedykoľvek zmeniť. Ak chcete mať vždy prehľad

o najaktuálnejšom stave formátov a ich špecifikáciách, sledujte tieto zdroje:

Meta Ads Guide – oficiálny prehľad aktuálne dostupných reklamných formátov priamo od

Meta.

Meta for Business – blog, kde Meta zverejňuje oznamy o nových funkciách, zmenách a

aktualizáciách platformy.
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https://www.facebook.com/business/news


ZHRNUTIE

Facebook ponúka dve základné roviny formátov – organické (zadarmo) a platené (Meta Ads).

Medzi organické patria textové príspevky, fotky, albumy, natívne videá, Reels, Stories, Live videá,

linkové príspevky a ankety. Platená reklama rozširuje tieto možnosti o Image Ads, Video Ads,

Carousel Ads, Collection Ads, Lead Ads a boostovanie existujúcich príspevkov. Kľúčom nie je

poznať ich všetky naspamäť, ale vedieť siahnuť po správnom formáte v správnej situácii. Dôležité

je však sledovať, ako sa toto prostredie neustále mení.

CHCETE SI Z TÉMY ODHRYZNÚŤ EŠTE VIAC?

Meta Ads Guide – Kompletný a vždy aktuálny prehľad reklamných formátov, ich technických

parametrov a odporúčaní priamo od Meta.

Meta Business News – Oficiálny blog Meta, kde nájdete oznamy o nových funkciách,

formátoch a zmenách na platforme skôr, ako sa dostanú do odborných médií.

Social Media Examiner: Facebook Marketing – Jeden z najkvalitnejších anglicky písaných

portálov o social media marketingu, s pravidelne aktualizovanými článkami o Facebooku.

Buffer: Facebook pre marketing – Praktický a pravidelne aktualizovaný sprievodca, ktorý

pokrýva stratégiu, formáty aj analytiku Facebooku.
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https://buffer.com/library/category/facebook-marketing/

