MARKETING CESTOVNEHO RUCHU

Definicia marketingu cestovného
ruchu

O TEJTO TEME:

“Marketing cestovného ruchu je subor aktivit a stratégii, ktorych cielom je prilakat turistov do
konkrétnej destinacie (krajina, region, mesto), ubytovacieho alebo stravovacieho zariadenia, Ci
atrakcie (hrady, zdmky, prirodné parky). Podl'a miesta realizacie pozndme domaci a zahrani¢ny
cestovny ruch. Podla dizky Ucasti rozlisujeme kratkodoby a dihodoby cestovny ruch. Forma
cestovného ruchu predstavuje jeho ucel.”

CO SA DOZVIES:

* o je cestovny ruch a aké znaky mu prisudzujeme
e aké druhy a formy cestovného ruchu pozname

e ako vysvetlujeme marketing cestovného ruchu

Definicia cestovného ruchu

Znaky cestovného ruchu
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Druhy a formy cestovného ruchu

Marketing cestovného ruchu

DEFINICIA CESTOVNEHO RUCHU

Cestovny ruch predstavuje aktivity spojené s docasnou zmenou miesta pobytu ucastnika,

vacsinou vo volnom Case, za ucelom regeneracie dusevnych a fyzickych sil.

Cestovny ruch mozno definovat ako do¢asnu zmenu, t. j. cestovanie a prebyvanie mimo miesta
trvalého pobytu, spravidla vo vol'nom Case, a to za ucelom rekreacie, rozvoja poznania a spojenia

medzi lud'mi.

Za cestovny ruch sa nepovaZuje migracia (stahovanie) a cesta do prace.

ZNAKY CESTOVNEHO RUCHU

Na zaklade uvedenych definicii mé6zeme identifikovat hlavné znaky cestovného ruchu:

e opustenie miesta trvalého bydliska vymedzeného katastrom obce,
e docasny charakter (pobyt trva najmenej 3 dni, najviac 6 mesiacov),
e aktivity sa vykonavaju prevazne vo volnom Case,

e vykon aktivit nema charakter pravidelnej prace pre zamestnavatela,

* ucelom cesty nie je vykonavanie zarobkovej ¢innosti.

DRUHY A FORMY CESTOVNEHO RUCHU

Podl'a miesta realizacie pozname domaci a zahranic¢ny cestovny ruch. Domaci cestovny ruch je
realizovany domacimi ucastnikmi vo vlastnej krajine. Zahrani¢ny cestovny ruch méze byt aktivny
(prijazdovy, tzn. realizuju ho zahranicni UCastnici v domacej krajine) a pasivny (vyjazdovy, ktory
realizuju domaci ucastnici, ked' vycestuju do druhého statu). Sucastou aktivneho cestovného
ruchu je aj tranzitny cestovnych ruch, ktory sa spaja s prejazdom krajiny, je Casovo obmedzeny a
nie je spojeny s ubytovanim.

Podla dizky u&asti rozlisujeme kratkodoby a dlhodoby cestovny ruch. Pri kratkodobom
cestovnom ruchu ide o pobyt s najviac dvomi prenocovaniami. Dlhodoby cestovny ruch
predpoklada pobyt dihsi ako tri dni, najviac vSak pol roka.

Forma cestovného ruchu predstavuje jeho ucel. Medzi zakladné formy cestovného ruchu patri:
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* rekreacny cestovny ruch,

e kulturno-poznavaci cestovny ruch,
e kupelny cestovny ruch,

e kongresovy cestovny ruch,

e nabozensky cestovny ruch,

e Sportovo-turisticky, atd.

MARKETING CESTOVNEHO RUCHU

Marketing cestovného ruchu je subor marketingovych aktivit, ktoré propaguju regiony,
destinacie alebo konkrétne turistickeé atrakcie s cielom prildkat turistov a podporit ich zaujem.

Marketing cestovného ruchu je subor aktivit a stratégii, ktorych cielom je prildkat turistov do
konkrétnej destinacie (krajina, region, mesto), ubytovacieho alebo stravovacieho zariadenia, Ci
atrakcie (hrady, zamky, prirodné parky).

Marketing cestovného ruchu je subor procesov zameranych na vytvaranie a poskytovanie
hodnoty vybranym cielovym skupinam zakaznikov a na rozvijanie vztahov s nimi na miestnej,
regionalnej, narodnej a medzinarodnej urovni takym spdsobom, aby z nich mal prospech podnik
i cielové miesto.

CHCETE SI Z TEMY ODHRYZNUT ESTE VIAC?

https://archiv.fmk.sk/obchod/?detail=24867

https://www.martinus.sk/240915-marketing-podnikov-cestovneho-ruchu/kniha
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https://archiv.fmk.sk/obchod/?detail=24867
https://www.martinus.sk/940915-marketing-podnikov-cestovneho-ruchu/kniha

