MARKETINGOVY MIX

Definicia marketingoveho mixu

O TEJTO TEME:

“Marketingovy mix je suborom taktickych marketingovych nastrojov, ktoré podniku umoznuju
upravit ponuku podla Zelani spotrebitela na cielovom trhu. Pojem mix zd6raznuje, Ze ziadny z
nastrojov sa nepouziva izolovane, ale Ze ide o ich integraciu a koordinaciu.”

CO SA DOZVIES:

* kto boli Neil Hopper Borden a Edmund Jerome McCarthy a aku ulohu zohrali pri formovani
marketingového mixu

* ako vysvetlujeme marketingovy mix

e terminologiu marketingoveho mixu, ktoru pouzivame na Slovensku

Pévod a vyvoj marketingového mixu

Chapanie marketingového mixu

Terminologia na Slovensku
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Pévod a vyvoj marketingového mixu

Marketingovy mix je suborom taktickych marketingovych nastrojov, ktoré podniku umoznuju
upravit ponuku podla zelani spotrebitela na cielovom trhu. Sklada sa zo vSetkych aktivit, ktoré
podnik vyvija, aby vzbudil dopyt po produkte. Koncept marketingového mixu udajne zaviedol
Neil Borden, profesor reklamy vo svojom prezidentskom prejave k Americkej marketingovej
asociacii v roku 1953.

Po Bordenovi sa Coskoro objavilo mnoho dalSich autorov, popisujucich velké mnozstvo nastrojov
marketingoveého mixu, spomedzi ktorych prezil a stal sa dominantnym marketingovy mix
Edmunda Jeroma McCarthyho, profesora marketingu. McCarthy vSetky, ostatnymi autormi
navrhované, a pritom réznorodé aktivity spojil do Styroch pomerne Sirokych kategorii: produktu,
ceny, miesta a propagacie. Propagaciu rozdelil na reklamu, osobny predaj, publicitu a podporu
predaja. Pojem mix zdbraznuje, ze ziadny z nastrojov sa nepouziva izolovane, ale ze ide o ich

integraciu a koordinaciu.

Chapanie marketingového mixu

Marketingovy mix chapeme aj ako subor kontrolovatel'nych faktorov, ktore firma spaja do
urcitého celku so zamerom vyvolat Zelanu reakciu na cielovom trhu. Ide o spojenie vyrobkove;j,
cenovej, distribucnej a komunikaénej politiky, ktoré ako celok docielia ziaducu odozvu na
cielovom trhu.

Terminoldgia na Slovensku

Terminoldgia tradicného marketingového mixu sa dlhé roky na Slovensku viaze k terminom
produkt, cena, distribucia (miesto) a marketingovad komunikécia (propagacia).

CHCETE SI Z TEMY ODHRYZNUT ESTE VIAC?

https://www.martinus.sk/135459-marketing-management/kniha

https://www.martinus.sk/1209851-marketing/kniha

skillbite.sk 2


https://www.martinus.sk/135459-marketing-management/kniha
https://www.martinus.sk/1209851-marketing/kniha

