MEDIALNA AGENTURA

Medialne agentury na Slovensku

O TEJTO TEME:

Medidlne agentury na Slovensku tvoria klucovu sucast marketingovej infrastruktury - stoja
medzi znackami, médiami a spotrebitelmi a zabezpecuju, aby sa komunikacné kampane dostali
k spravnemu publiku efektivne a v spravnom ¢ase. Od svojho vzniku v 90. rokoch presli
zasadnym vyvojom - od manualneho planovania reklam az po sofistikované datovo riadené
systémy, ktoré vyuzivaju automatizaciu, umelu inteligenciu a prediktivne modely.

V tejto kapitole si priblizime vyvoj slovenského medialneho trhu, jeho najvyznamnejsich hracov a
aktualne trendy, ktoré ovplyvnuju ¢innost mediadlnych agentur. Slovensky trh je sice maly
objemom, no svojou profesionalitou, efektivitou a technologickou vyspelostou sa dokaze
porovnavat s okolitymi krajinami v regione CEE.

CO SA DOZVIES:

e ako sa vyvijal medialny trh na Slovensku po roku 1990,
e ktori su hlavni hra¢i medzi medialnymi agenturami a medialnymi domami,

e akeé trendy a inovacie ovplyvnuju slovensky medialny ekosystém.
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ZacCiatky a vyvoj trhu

Sucasna podoba medialneho trhu

Uloha Asociacie medialnych agentir (AMA)

Trendy a nove smery

ZACIATKY A VYVOJ TRHU

Prvé medialne agentury vznikli na Slovensku v 90. rokoch ako pobocky medzinarodnych sieti.
ISlo o reakciu na otvorenie trhu a prichod zahrani¢nych znacCiek, ktoré potrebovali profesionalne
planovanie kampani. Agentury ako OMD, Mindshare ¢i Starcom patrili medzi prvych hracov, ktori
zaviedli moderné principy medialneho planovania — pracu s datami o sledovanosti, cielovymi
skupinami a meratel'nostou vykonu kampani.

V 2000-tych rokoch sa zacali objavovat nezavislé lokalne agentury - napriklad Unimedia,
Starmedia, MediaCom SK - ktoré flexibilne reagovali na potreby slovenskych klientov. Po roku
2010 prisla vina digitalizacie — rozmach online médii, socialnych sieti a programatického nakupu
reklamy. V tomto obdobi vznikli aj prveé Specializované digitalno-medialne agentury, ktoré

prepajaju klasickeé planovanie s online vykonnostnym marketingom.

SUCASNA PODOBA MEDIALNEHO TRHU

Podl'a Asociacie medialnych agentur Slovenska dnes na slovenskom trhu pdsobi priblizne 20
aktivnych medialnych agentur, ktoré spravuju viac nez 90 % reklamnych rozpoctov. Trh je vysoko
koncentrovany — vacsina agentur patri do medzinarodnych holdingov, ktoré maju pobocky v
mnohych krajinach.

Hlavni hraci na trhu:
e GroupM Slovakia — zastreSuje agentury Wavemaker, Mindshare a Mediacom; sucast

globalnej siete WPP.

¢  Omnicom Media Group - zastupena znackami OMD a PHD, zamerana na strategické

planovanie a cross-media kampane.
e Publicis Groupe Slovakia — zastreSuje agentury Zenith a Starcom.
e Starmedia - nezavisla slovenska medialna agentura, dlhorocny hrac na trhu.

* Unimedia - Specializuje sa na medialny servis a vyskum, spolupracuje s viacerymi

lokalnymi znackami.

e Universal McCann (UM) - globalna agentura s pobockou v Bratislave, silna v oblasti
vyskumu médii a datovej analytiky.
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Asociacia medidalnych
agentar (AMA)

ottova 6067/1, 811 09 Bratislava

ULOHA ASOCIACIE MEDIALNYCH AGENTUR (AMA)

AMA je profesijna organizacia, ktora zastreSuje najvyznamnejsie medialne agentury na
Slovensku. ZaloZena bola v roku 2006 s cielom zjednotit odborné postupy, zvySovat

transparentnost a podporovat etiku v medidlnom planovani.

AMA pravidelne vydava odborné stanoviska, podporuje vyskum trhu a je ¢lenom Slovenského
zdruzenia pre internetovu reklamu (IAB Slovakia). Medzi jej priority patri aj vzdelavanie - v

spolupraci s univerzitami organizuje odborné seminare o vyvoji medialnych trendov a nastrojov.

Aktualne AMA (2025) zdruzuje agentury ako GroupM, Omnicom Media Group, Publicis Groupe,
Unimedia, Starmedia a dalSich Clenov, ktori spolo¢ne pokryvaju vacsinu medialnych vydavkov na

Slovensku.

TRENDY A NOVE SMERY

Podla Stratégii aj AMA dnes slovensky medialny trh ovplyviuje niekol'ko zasadnych trendov:
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* Digitalizacia a konvergencia médii — hranice medzi online a offline sa stieraju; televizia,
YouTube, TikTok a streamingove platformy sa planuju spoloc¢ne.

e Data a Al v medialnom planovani — medialne agentury vyuzivaju prediktivhe modely a
automatizované bidding systémy na optimalizaciu vykonu.

e Cross-media reporting - spajanie udajov o zasahu z réznych medii do jedného merania
(napr. Total Video).

e Udrzatel'na reklama (Sustainable Media) - rastie tlak na ekologicky aspekt reklamy,
agentury sleduju uhlikovu stopu kampani.

* In-housing - niektoré velké znacky (napr. telekomunikacné Ci retailové firmy) si vytvaraju
interné medialne timy, ¢o meni vztah medzi klientom a agenturou.

Ako uvadza AMA:

,Uloha medialnych agentur sa meni - z pldnovacov sa stavaju partneri pre biznisové
rozhodovanie. Dnes nepredavaju priestor, ale znalosti.*

Vyznam slovenskych agentur v zahranici

Viacereé slovenské agentury pdsobia aj na regionalnej urovni a koordinuju kampane v krajinach
strednej Europy. Napriklad Wavemaker Slovakia vedie regionalne projekty pre klientov ako
Telekom, Heineken, Henkel ¢i Kaufland.

Slovenski odbornici na média su pravidelne ¢lenmi medzinarodnych porot (napr. Effie Europe,
Festival of Media Global), ¢o potvrdzuje reputaciu nasho trhu v ramci CEE regiénu.

CHCETE SI Z TEMY ODHRYZNUT ESTE VIAC?

AMA - Asociacia medialnych agentur Slovenska

STRATEGIE online magazin

NIELSEN Admosphere Slovakia — vyskumy sledovanosti médii.

Global Ad Spend Outlook 2024/25: A Decade of Consolidation

The Future of Media: Part of the Marketer’s Toolkit 2023

effie2025.sk — Oficiadlna stranka Effie Slovakia
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https://www.ama.sk/
https://strategie.hnonline.sk/
https://www.nielsen-admosphere.sk/
https://www.warc.com/
https://www.warc.com/
https://effie2025.sk/

