GOOGLE ADS

Moznosti cielenia v GDN

O TEJTO TEME:

V tejto téme sa budeme venovat moznostiam cielenia rekldam v obsahovej sieti Google Ads.
Dozvies sa, podla akych kritérii mozno urcit, kde a komu sa reklama zobrazi, a naucis sa, podla
akych metrik sa vykon takychto kampani meria a vyhodnocuje.

CO SA DOZVIES:
e Co je obsahova siet Google Ads a ako sa liSi od vyhladavacej siete
* aké spbsoby cielenia v nej mame k dispozicii
e ako funguje kontextoveé cielenie, cielenie na publikum a cielenie na umiestnenie

e podla ¢oho sa vykon kampani v obsahovej sieti meria

Doélezitost spravneho cielenia

Kontextové cielenie

Cielenie na publikum
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Cielenie na umiestnenie

Geografické a jazykove cielenie

Ako sa meria vykon kampani v obsahovej sieti

Dolezitost spravneho cielenia

Na uvod len kratko pripomenme, ze Google Ads funguje v dvoch odliSnych prostrediach.
Vyhladavacia siet zobrazuje reklamy priamo vo vysledkoch Googlu - teda v momente, ked'
pouzivatel aktivne nie€o hlada. Okrem toho prevadzkuje tzv. Obsahova siet funguje inak:
reklamy sa zobrazuju na milinoch webovych stranok, v aplikaciach a na YouTube, ktoré su do
siete zapojené. Pouzivatel teda reklamu nevidi pri vyhl'adavani, ale pri Citani ¢lanku, sledovani
videa alebo hrani mobilnej hry.

Cielenie v obsahovej sieti v ramci Google Ads je zobrazovanie reklam pouzivatelom na zaklade
ich zaujmov, spravania alebo obsahu, ktory prave sleduju. Na rozdiel od vyhladavacej siete nejde
o reakciu na konkrétny dopyt, ale o oslovovanie publika naprie¢ webovymi strankami, aplikaciami
a videami. Podobne ako napr. pri emailovom marketingu, aj tu je kl'u¢ovym principom
relevantnost — dorucenie spravneho obsahu spravnej osobe v sprdvnom Case. Spravne
nastavené cielenie preto umoznuje efektivne zasiahnut cielovu skupinu, budovat povedomie o
znacke a podporovat konverzie.

Kontextové cielenie

Kontextoveé cielenie vychadza z obsahu webovej stranky, na ktorej sa reklama zobrazi. Google
analyzuje text stranky a priradi reklamu tam, kde tematicky dava zmysel. Klasicky priklad: clanok
o cestovani a k nemu reklama na kufre alebo cestovné poistenie. Reklama tak nespadne z neba,
ale zapada do kontextu, v ktorom sa pouzivatel prave nachadza.

Kontextové cielenie je vhodné najma vtedy, ked' chceme oslovit ludi v spradvnom momente
zaujmu, no zatial' ich nemame v ziadnom remarketingovom publiku.

Cielenie na publikum

Tento typ cielenia nereaguje na obsah stranky, ale na spravanie a zaujmy konkrétneho
pouzivatela. Google na zaklade historie vyhladavania, navstivenych stranok a dalSej aktivity
priradi kazdému pouzivatelovi profil zaujmov. Vdaka tomu vie, ze niekto pravidelne hlada
informacie o detskych hrackach a pravdepodobne je rodicom malych deti, alebo ze iny
pouzivatel si opakovane prezera testy aut a zrejme planuje kupu.

skillbite.sk 2



V rdmci cielenia na publikum rozliSujeme niekol'ko moznosti. Zaujmové publika (affinity
audiences) pokryvaju dlhodobé zaujmy pouzivatelov. Nakupné publikd (in-market audiences)
zachytavaju l'udi, ktori aktivne zvazuju nakup v danej kategorii — teda su blizSie k rozhodnutiu.
Vlastné publika si inzerenti mozu vytvorit aj sami, napriklad na zdklade zoznamu kl'i¢ovych slov
alebo URL adries, ktoré ich potencialni zakaznici navstevuju.

Cielenie na umiestnenie

Ak chce inzerent presne kontrolovat, kde sa reklama objavi, mdZe si konkrétne umiestnenia
vybrat manualne. To zahrfna konkrétne weboveé stranky, YouTube kanaly alebo mobilné aplikacie.
Tato moznost je uzito¢na napriklad vtedy, ked' vieme, Ze nasa cielova skupina Cita urcity portal
alebo sleduje konkrétneho tvorcu obsahu.

Geografické a jazykové cielenie

Reklamy v obsahovej sieti mozno prispdsobit aj podla krajiny, regiénu alebo jazyka. Pre lokalnych
inzerentov je geografickeé cielenie zakladnou podmienkou zmysluplnej kampane — nema zmysel
platit za zobrazenia v krajinach, kde firma nepdsobi. Jazykové cielenie zase zabezpeci, ze sa
reklama zobrazi pouzivatelom, ktori stranky konzumuju v danom jazyku.

Ako sa meria vykon kampani v obsahovej sieti

Vykon reklam v obsahovej sieti sa meria inymi metrikami ako vo vyhladavacej sieti, o odraza
odlisnu povahu tohto prostredia. Zakladnymi ukazovatel'mi su impresie — celkovy pocet
zobrazeni reklamy — a CTR (Click-Through Rate), teda pomer preklikov voci zobrazenia. Nizke
CTR je v obsahovej sieti bezné a samo o sebe nemusi signalizovat zlu kampan, pretoze pri
brandovych kampaniach nie je primarnym cielom preklik, ale viditelnost.

Pri kampaniach zameranych na budovanie povedomia o znacke sa preto sleduju aj metriky brand
lift. Ide o meranie toho, o kol'ko sa po kampani zvySila zapamatatelnost reklamy, znalost znacky
alebo ochota zvaZovat ndkup. Google tento typ merania umoznuje prostrednictvom prieskumov
zobrazovanych realnym pouzivatelom. Na zaklade sledovanych metrik sa kampane priebezne
optimalizuju - upravuju sa umiestnenia, vyluCuju sa nevhodneé stranky alebo sa prerozdeluje
rozpocCet medzi vykonnejsie segmenty publika.
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CHCETE SI Z TEMY ODHRYZNUT ESTE VIAC?

https://visibility.sk/blog/ake-cielenia-pouzit-pri-obsahovej-reklame-v-google-ads/

https://support.google.com/google-ads/answer/17043687hl=sk

https://support.google.com/google-ads/answer/27406277?hl=sk
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