BLOGY

Pisanie blogov, ktore l'udia aj Google
ocenia

O TEJTO TEME:

V tejto Casti sa budeme venovat samotnému pisaniu blogovych ¢lankov. Nestaci mat stratégiu
ani plan tém. Rozhoduje spdsob spracovania. Pozrieme sa na to, ako Strukturovat text, ako pisat
zrozumitel'ne a zaroven respektovat principy optimalizacie pre vyhladavace. Dotkneme sa aj
toho, ako sa meni pisanie v prostredi umelej inteligencie, kde uz nestaci publikovat - treba
prinasat hodnotu.

CO SA DOZVIES:
e ako ma byt vystavany kvalitny blogovy ¢lanok
e ako prepajat potreby Citatela a poziadavky vyhladavacov
 preco je déveryhodnost ddlezitejia nez dizka textu

e ako pracovat s Al bez toho, aby text posobil genericky

Struktura blogového &lanku
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Pisanie pre Cloveka a pisanie pre Google

Doéveryhodnost ako rozhodujuci faktor

Pisanie v ére umelegj inteligencie

Co robi blog skuto¢ne hodnotnym

STRUKTURA BLOGOVEHO CLANKU

Dobry blogovy &lanok nezacina pisanim, ale premyslanim. Citatel totiz neprichddza na blog &itat
¢lanok. Prichadza riesit problém. Hlada odpoved;, vysvetlenie, uistenie alebo konkrétny postup.

Ak odpoved' nendjde rychlo, odchadza. V tomto je digitalne prostredie nekompromisne.

Preto je Struktura zakladom. Nadpis musi jasne pomenovat, ¢o &lanok prinesie. Uvod by nemal
byt esejou o historii problému, ale rychlou orientaciou. Podnadpisy maju text ¢lenit logicky, nie
nahodne. Odseky by mali byt primerane kratke - nie preto, Ze to vyzaduje algoritmus, ale preto,
ze to vyzaduje Citatel' na mobile.

Z technického hladiska ma Struktura vyznam aj pre vyhladavace. Nadpisy oznacené ako H1, H2 a
H3 pomahaiju algoritmu pochopit tému. Klucové slova by sa mali objavit prirodzene — najma v
nadpise, v uvode a v relevantnych Castiach textu. Nie vSak nasilne. Doba prepchavania textu
slovami je davno za nami. Ak text dava zmysel Cloveku, vo vacsine pripadov dava zmysel aj
vyhladavacu.

PISANIE PRE CLOVEKA A PiSANIE PRE GOOGLE

V minulosti sa ¢asto hovorilo o tom, ze existuju dva druhy textov - tie pre ludi a tie pre algoritmy.
V sucasnosti sa tieto dva svety vyrazne priblizuju. Moderné vyhladavace pracuju s kontextom,
vyznamom a suvislostami. Nehodnotia len vyskyt slov, ale aj kvalitu odpovede. To vSak
neznamena, ze SEO prestalo existovat. Znamena to, ze sa zmenilo.

Autor by mal rozumiet tomu, ¢o jeho publikum vyhladava, aké otazky si kladie a v akej faze
rozhodovania sa nachadza. Inak sa piSe ¢lanok pre ¢loveka, ktory si problém este len uvedomuije,
a inak pre toho, kto sa rozhoduje medzi dvoma rieSeniami.
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Na webovych strankach vas mUze upozornit na podvod také to, Ze je ,né&co jinak", napfiklad
tlacitka, na ktera jste zvykli, zalozky nebo nezvyklé formulace a chybny pravopis. Spravné odkazy
na svou banku si uloZte tfeba do oblibenych zaloZzek.

Platte na internetu bezpecné

Pfi svych online nakupech preferujte znameé e-shopy. | ty se viak ou stat terCem nekalych
praktik kyberzlo¢inct. BEhem nakupu si proto viimejte véech dr osti, které jsme popsali vyse.
Platebni brana oficialnich e-shopl by méla byt zabezpecena a clfané&na pomoci 3D Secure, tedy
dvoufaktorovym ovérenim platby. ZvaZte také vyuziti jednorazovych virtualnich karet.

mBank radi: Vétdina e-shopl umoznuje prihldseni k zakaznickému Gc¢tu, do kterého si
muzete ulozit i zplsob placeni, tedy svou debetni kartu. Hesla typu ,heslo1234" vase citliva
data neochrani. Jak by mélo vypadat silné heslo, jsme sepsali do ¢lanku Bezpecna mBank:
Hesla.

Nastavte si dvoufaktorové ovéreni a notifikace
Dvoufazové ovéfeni vyznamné zvyéi bezpednost jakychkoliv U¢td, nejen téch bankovnich.
Blog mBank v Cesku elegantne prepaja témy financnej gramotnosti, online bezpecnosti a lifestylové témy s
ponukou bankovych produktov.
Kvalitny blogovy text odpoveda priamo, nie oklukou. Nepouziva zbytocne komplikovany jazyk, ak
téma nevyzaduje odbornu terminoldgiu. A najma — prinasa konkrétnost. VSeobecné formulacie
su dnes lahko nahraditel'né generovanym obsahom. Konkrétne skusenosti, priklady z praxe Ci

jasné argumenty nahraditel'né nie su.

DOVERYHODNOST AKO ROZHODUJUCI FAKTOR

V prostredi presytenom obsahom zadina rozhodovat dévera. Clanok méZe mat tisic slov, no ak
posobi zamenitelne, jeho hodnota je nizka. Naopak, aj kratsi text méze byt silny, ak prinasa
skusenost, jasny nazor alebo overené data. Vyhladavace dnes pracuju s konceptom odbornosti,
skusenosti, autority a doveryhodnosti. Nejde len o technické parametre, ale o signaly, ktore
naznacuju, ze za textom stoji redlny autor s redlnymi znalostami.

Preto méa vyznam uvadzat autora &lanku, aktualizovat obsah, dopifat zdroje, prepajat ¢lanky
medzi sebou a budovat tematicku konzistentnost. Blog by nemal byt zbierkou nesuvisiacich
textov. Mal by vytvarat uceleny obraz odbornosti znacky. Otazka, ktoru by si mal polozit kazdy
autor, znie: preco by mal Citatel' verit prave tomuto textu?
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PISANIE V ERE UMELEJ INTELIGENCIE

Generativne modely dnes dokazu vytvorit ¢lanok za niekol'ko sekund. To v§ak automaticky
neznamena, ze vznikne kvalitny obsah. Al je nastroj. Vie pomoct s osnovou, navrhom Struktury,
preformulovanim viet ¢i jazykovou Upravou. DokéaZe zrychlit proces tvorby. No sama o sebe
nezarucuje hodnotu.

Najcastejsim problémom Cisto generovaného obsahu je jeho vS§eobecnost. Text moze byt
gramaticky spravny, no obsahovo plytky. Chyba mu konkrétnost, skusenost a autenticky hlas
znacky. Preto sa ako najefektivnejsi javi hybridny model — kombinacia Al a odborného editora. Al
zrychluje. Clovek rozhoduje. Clovek pridava priklady, skisenost z trhu, kontext lokalneho
prostredia.

V prostredi, kde mdze publikovat kazdy, sa konkurenénou vyhodou stava kvalita spracovania, nie
samotna existencia clanku.

CO ROBIi BLOG SKUTOCNE HODNOTNYM

Z pohladu citatela je kvalitny blog ten, ktory mu usetri ¢as. Nemusi sa predierat zbyto¢nymi
odsekmi, aby sa dostal k odpovedi. Text je jasny, prehladny a priamociary. Funguje rovnako
dobre na pocitaci aj na mobile. Z pohladu vyhladavaca je kvalitny blog ten, ktory je tematicky
konzistentny, prepojeny s ostatnym obsahom webu a pravidelne aktualizovany. Ked' sa tieto dva
pohlady pretnu, vznika obsah, ktory ma dlhodoby potencial. Nie ¢lanok na jeden tyzden, ale

zdroj, ku ktorému sa pouzivatelia vracaju.

CHCETE SI Z TEMY ODHRYZNUT ESTE VIAC?

How To Make Helpful Content Google Loves (part 1)

Creating_helpful, reliable, people-first content

How to write SEO blog_posts that rank (Marketer Milk)

skillbite.sk


https://www.youtube.com/watch?v=8xn7rmj9RK0
https://open.spotify.com/episode/6NNy7WUHJjkzAoLFnlTKH6
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/creating-helpful-content
https://www.marketermilk.com/blog/how-to-write-seo-blog-posts

