PRODUKTOVE STRATEGIE V ZIVOTNOM CYKLE

Produktovy mix

O TEJTO TEME:

Produktovy mix je kii¢ovym prvkom produktovej stratégie, pretoze uréuje celkovu $irku, hibku
a konzistenciu ponuky podniku. Zahrna vSetky produktoveé rady a jednotlivé produkty, ktoré
firma ponuka na trhu. Jeho spravne riadenie je nevyhnutné pocas celého zivotného cyklu
produktov — od uvedenia na trh, cez rast, zrelost az po utlm. V kazdej faze musi podnik
premysliet, ¢i je vyhodné rozsirit ponuku o nové varianty, inovovat existujuce produkty alebo
naopak, zuzit sortiment. Produktovy mix teda nie je staticky, ale dynamicky sa meni v zavislosti
od dopytu, konkurencie a trendov. V praxi to znamena, ze podnik sa rozhoduje, ¢i prida nove
produktové rady (Sirka), rozsiri existujlci rad o dalsie polozky (dizka), alebo pontkne varianty
jedného produktu (hibka). Konzistentnost mixu zas ukazuje, nakol'ko spolu jednotlivé rady
suvisia. Pre Uspesnost firmy je dolezité, aby bol mix strategicky prepojeny, zodpovedal
ocCakavaniam zakaznikov a podporoval konkurencieschopnost.




ZAKLADNE ROZMERY PRODUKTOVEHO MIXU

Produktovy mix predstavuje subor vSetkych produktovych radov a produktov, ktoré firma
ponuka. Jeho zakladné rozmery su:

« Sirka - pocet produktovych radov (napr. potraviny, ndpoje, kozmetika). Regionalna
pekaren mbéze mat 3 rady: chlieb, sladké pecivo, slané pecivo.

* Dizka - celkovy pocet produktov v ramci véetkych radov (napr. $tyri druhy mineralok, pat
druhov dzusov). Vyrobca ¢ajov ma v rade ,,Ovocné ¢aje” 6 prichuti, v rade ,Bylinkové caje“ 8

prichuti — dizka je 14 produktov.

 Hibka - pocet variantov jedného produktu (napr. mineralka v PET flasi 0,51, 11a 1,51,
sytena a nesytena). Vyrobca mineralnej vody ponuka ,,Pramenitu vodu“: sytena, jemne sytena,

nesytena; v objemoch 0,51, 11, 1,51 = hibka je 9 variantov.

* Konzistentnost - pribuznost medzi produktmi (napr. znacka, ktora sa Specializuje iba na
zdravé potraviny). Mala znacka, ktora ponuka iba bio ovocné produkty: dzemy, stavy, susené
ovocie — vysoka konzistentnost, vSetko sa spaja s ovocim a zdravym Stylom.

Produktovy mix je ddlezity nastroj, lebo odraza stratégiu firmy: ak sa podnik rozhodne pre Sirsi
mix, snazi sa oslovit viac segmentov trhu. Naopak, Uzka Specializacia s mensim poctom
produktov moze znamenat vyssSiu odbornost a kvalitu. Mix sa zaroven neustale prispdsobuje
trendom - napr. vyrobca mlie¢nych produktov méze zaviest rastlinné alternativy, ¢im reaguje na

rastuci dopyt po veganskych vyrobkoch.

CHCETE SI Z TEMY ODHRYZNUT ESTE VIAC?

https://inaq.sk/vysvetlujeme/zivotny-cyklus-produktu

https:/firmbee.sk/uspesne-uvedenie-produktu-na-trh

https://www.romanpichler.com/blog/the-product-strategy-and-the-product-life-cycle/

https://www.unleashedsoftware.com/blog/product-life-cycle-extension-strategies/

https://www.coursera.org/articles/product-lifecycle
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