
MEDIÁLNA AGENTÚRA

Profesijné združenia mediálnych
agentúr na Slovensku

O TEJTO TÉME:

Mediálny sektor na Slovensku je mimoriadne dynamický a vyžaduje neustálu odbornú

koordináciu, reguláciu a oceňovanie kvality práce. Túto úlohu zastávajú profesijné združenia a

odborné súťaže, ktoré zjednocujú prax, podporujú transparentnosť a motivujú agentúry k

inováciám.

Kľúčovú rolu tu zohráva Asociácia mediálnych agentúr Slovenska (AMA), ktorá reprezentuje

najvýznamnejšie mediálne agentúry, chráni ich profesijné záujmy a nastavuje etické štandardy.

Popri nej pôsobí Rada pre reklamu (RPR) ako samoregulačný orgán, dohliadajúci na etiku

reklamného obsahu vrátane médií.

Na druhej strane, súťaže ako Effie Slovakia alebo Stratégie oceňujú efektivitu, profesionalitu a

kreativitu v mediálnom plánovaní. Spoločne tieto inštitúcie vytvárajú zdravé prostredie, v ktorom

rastie kvalita a dôveryhodnosť slovenského mediálneho trhu.
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ČO SA DOZVIEŠ:

aké profesijné organizácie a združenia zastrešujú mediálne agentúry na Slovensku,

ktoré ocenenia a súťaže motivujú odborníkov k lepším výkonom,

ako tieto inštitúcie ovplyvňujú úroveň a kultúru mediálneho prostredia.

Asociácia mediálnych agentúr Slovenska (AMA)

Rada pre reklamu (RPR)

Effie Slovakia – súťaž efektivity marketingovej komunikácie

Medzinárodné súvislosti a prepojenia

Asociácia mediálnych agentúr Slovenska (AMA)

AMA je hlavné profesijné združenie mediálnych agentúr na Slovensku. Vznikla v roku 2006 s

cieľom rozvíjať trh mediálnej komunikácie, posilniť etické štandardy a reprezentovať záujmy

agentúr doma i v zahraničí.

Podľa AMA je jej hlavnou misiou:
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chrániť transparentnosť v mediálnom plánovaní a nákupe,

podporovať spoluprácu medzi agentúrami, médiami a zadávateľmi,

presadzovať profesijné a etické štandardy,

poskytovať vzdelávanie a analytické dáta pre svojich členov.

AMA je členom IAB Slovakia a úzko spolupracuje s KRAS (Klub reklamných agentúr Slovenska) a

ADMA (Asociácia digitálnych marketingových agentúr). Organizuje pravidelné odborné

stretnutia, školenia a vydáva metodické materiály pre mediálnych plánovačov.

Medzi jej členov patria všetky významné agentúry pôsobiace na Slovensku: GroupM, Omnicom

Media Group, Publicis Groupe, Unimedia, Starmedia a ďalšie.

Rada pre reklamu (RPR)

RPR je samoregulačný orgán, ktorý dohliada na etiku reklamy vo všetkých médiách. Spravuje

Etický kódex reklamnej praxe, ktorý definuje zásady zodpovednej komunikácie v televízii, rádiu,

online či outdoor médiách.

Pre mediálne agentúry je RPR dôležitým partnerom, pretože zabezpečuje rovnováhu medzi

komerčnými záujmami a verejným záujmom. Každá reklamná alebo mediálna kampaň by mala

spĺňať kritériá pravdivosti, transparentnosti a rešpektovania spotrebiteľa.

RPR je členom EASA (European Advertising Standards Alliance), čím garantuje, že aj slovenské

mediálne výstupy spĺňajú európske etické normy.
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Effie Slovakia – súťaž efektivity marketingovej komunikácie

Súťaž Effie Slovakia, organizovaná Klubom reklamných agentúr Slovenska (KRAS) a AMA, patrí k

najprestížnejším oceneniam v oblasti marketingu a médií. Hodnotí nielen kreativitu, ale

predovšetkým efektivitu – teda, ako mediálna a kreatívna stratégia prispela k naplneniu

obchodných cieľov klienta.

Mediálne agentúry v Effie pravidelne získavajú ocenenia za výborné plánovanie, výber médií a

synergické prepojenie kanálov. Kategórie ako Media Idea, Best Use of Data alebo Integrated

Campaign reflektujú rastúcu dôležitosť médií v celkovej marketingovej stratégii.

Medzinárodné súvislosti a prepojenia

Slovenské mediálne agentúry sú zapojené aj do európskych a svetových súťaží – ako Effie

Europe, Festival of Media Global či WARC Awards for Media. Vďaka účasti na týchto platformách

majú prístup k aktuálnym trendom, metodikám merania a najlepším zahraničným príkladom z

praxe.

Zároveň sa prostredníctvom AMA podieľajú na medzinárodných pracovných skupinách pre etiku,

udržateľnosť a využívanie AI v médiách, čo zvyšuje reputáciu slovenského mediálneho trhu v

rámci Európy.
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CHCETE SI Z TÉMY ODHRYZNÚŤ EŠTE VIAC?

 AMA – Asociácia mediálnych agentúr Slovenska

 STRATÉGIE online magazín

 NIELSEN Admosphere Slovakia – výskumy sledovanosti médií.

 Global Ad Spend Outlook 2024/25: A Decade of Consolidation

 The Future of Media: Part of the Marketer’s Toolkit 2023

effie2025.sk – Oficiálna stránka Effie Slovakia
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https://effie2025.sk/

