GOOGLE ADS

Reklama v obsahovej sieti

O TEJTO TEME:

Obsahova siet Google je urc¢end na zobrazovanie reklamnych bannerov a video- reklamy, ktoré
sa zobrazuju na partnerskych weboch, nie vo vyhladavaci Google. Na rozdiel od reklamy vo
vyhladavani hlavnym cielom tychto kampani NIE je zachytit hotovy dopyt, ale znacku
pripomenut, zaujat a dostat ju do povedomia. Obsahové kampane sa preto ¢asto vyuzivaju vo
faze, ked' si pouzivatel esSte len vS§ima moznosti na trhu alebo sa so znackou stretava opakovane.

CO SA DOZVIES:

e o je Google Display Network a kde sa reklamy zobrazuju
e ¢im sa obsahova reklama liSi od reklamy vo vyhladavani

e aké formaty reklam sa v obsahove;j sieti pouzivaju

* na aké marketingove ciele sa tento typ reklamy hodi
DEFINICIA OBSAHOVEJ SIETE

ROZDIELY OPROTI REKLAME VO VYHL'ADAVANI
AKE REKLAMY SA V GDN POUZIVAJU
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NA CO SA REKLAMA V OBSAHOVEJ SIETI HODi

DEFINICIA OBSAHOVEJ SIETE

Obsahova siet Google (Google Display Network — GDN) je reklamna siet, v ktorej sa reklamy
zobrazuju na velkom mnozstve webovych stranok, v mobilnych aplikaciach ako aj na niektorych
webstrankach a Google sluzbach, ako su YouTube ¢i Gmail.

ROZDIELY OPROTI REKLAME VO VYHLADAVANI

Charakteristika Reklama vo vyhl'adavani Obsahova reklama (GDN)

Kedy sa ked' pouzivatel zada dopyt do  ked' pouzivatel prezera weby,

zobrazuje vyhladavaca aplikacie alebo videa

Na ¢o reaguje na konkrétne kl'ucove slova na obsah stranky alebo profil

pouzivatela

Typ reklamy textovy inzerat banner, obrazok, video

Faza nakupu Think, Do See, Think, Do, Care

Hlavny ciel’ konverzie (ndkup, dopyt, viditelnost znacky, pripomenutie
registracia) produktu

Kde sa stranka s vysledkami miliony webov, aplikacii, YouTube,

zobrazuje vyhladavania Gmail

AKE REKLAMY SA V GDN POUZIVAJU

Typicka obsahova reklama je vizualna. Méze ist o klasicky banner, obrazkovu reklamu,
jednoduchu animaciu alebo video. V ramci kampane sa zadavaju bannery vo viacerych
pouzivanych vel'kostiach, z ktorych sa vyberie ten, ktory zodpoveda velkosti pozicie na
webstranke, kde sa ma v danom momente kampan zobrazit.

V obsahovej sieti sa vSak Casto pouzivaju aj responzivne obsahove reklamy. Inzerent do systému
nahra obrazky, loga, nadpisy, opisy a pripadne video. Google potom tieto prvky automaticky
kombinuje a prispésobuje réznym reklamnym plocham. Rovnaka reklama sa tak méze na jednom
webe zobrazit ako Siroky banner a inde ako mensi obrazkovy format.
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Hlavnou vyhodou je, Ze inzerent nemusi pripravovat samostatny banner pre kazdy rozmer.
Systém sa snazi vytvorit taki kombinaciu prvkov, ktora sa do daného priestoru hodi a zaroven

ma ¢o najvacsiu Sancu zaujat pouzivatela.

NA CO SA REKLAMA V OBSAHOVEJ SIETI HODI

Obsahova siet je vhodna najma vtedy, ked' chce znacka oslovit SirSie publikum, dostat sa ludom
do povedomia alebo sa im opakovane pripominat. Hodi sa na situacie, pri ktorych nestaci ¢akat,
kym zakaznik aktivne zada dopyt do vyhladavaca.

Typickym cielom takejto kampane byva zviditelnenie znacky, produktu alebo akcie. Zaroven vsak
moZe podporovat aj dalSie kroky pouzivatela, napriklad navstevu webu ¢i navrat k uz zndmemu
produktu. Obsahova reklama je teda ddlezitou sucastou SirSej komunikacnej stratégie, nie iba

doplnkom k vyhladavaniu.

CHCETE SI Z TEMY ODHRYZNUT ESTE VIAC?

boosters.sk/slovnik/obsahova-siet-google/

upvision.sk/bannerova-reklama-v-obsahovej-sieti-google/

support.google.com/google-ads/answer/2404190?hl=sk
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