MARKETINGOVY VYSKUM

Definicia marketingového vyskumu a
potreba informacii

O TEJTO TEME:

“Marketéri potrebuju pre svoje rozhodnutia relevantné a spolahlivé informéacie. Tie mézu ziskat z
internych zdrojov podniku, marketingového spravodajstva a marketingového vyskumu.
Marketingovy vyskum je funkcia, ktora spaja spotrebitelov, zdkaznikov a verejnost s
marketingovymi pracovnikmi prostrednictvom informacii.”

CO SA DOZVIES:

e ako vysvetlujeme marketingovy vyskum

* 0 potrebe informacii v rozhodovacom procese

Definicia a potreba informacii

Narodny prieskum MML-TGI®

skillbite.sk 1



DEFINICIA A POTREBA INFORMACIi V ROZHODOVACOM PROCESE

Pre vykon manazérskych funkcii, ako su planovanie, kontrola, vedenie alebo organizovanie
potrebuije riadiaci pracovnik informacie a data. Cim viac dat dokaze ziskat, tym je vyssia
pravdepodobnost toho, Ze jeho rozhodnutia budu pre podnik spravne. Samozrejme, ziskanim
dat a informacii sa tento proces nekonci. DOlezité tiez je, Ci podnik dokaze ziskané data
uskladnovat, spracovavat, analyzovat ich a rozhodovat sa na zaklade nich v prospech podniku.

Délezitu ulohu hra dostupnost, relevantnost a spolahlivost informacii, ktoré sa nasledne
integruju do marketingového informacného systému. Marketingovy informacny systém sa
sklada z I'udi, vybavenia a postupov potrebnych k zbieraniu, triedeniu, analyzovaniu,
vyhodnocovaniu a distribucii uzito¢nych, v€asnych a presnych informacii smerom k uzivatelom

informacii pre marketingove rozhodovanie.

Marketingovy informacny systém pracuje s tromi zakladnymi zdrojmi informacii. Su to: interné
zdroje podniku, marketingové spravodajstvo a marketingovy vyskum

Marketingovy vyskum je funkcia, ktora spaja spotrebitelov, zakaznikov a verejnost s

marketingovymi pracovnikmi prostrednictvom informacii.

Marketingovym vyskumom rozumieme systematické planovanie, zhromazdovanie, analyzu a
vyhodnocovanie informacii potrebnych pre ucinné rieSenie konkrétnych marketingovych

problémov.

Podnik pristupuje k realizacii marketingového vyskumu vtedy, ak informacie ziskané z internych
zdrojov a z marketingového spravodajstva nie su uplné alebo dostatocné pre efektivne a
racionalne marketingové rozhodovanie.

NARODNY PRIESKUM MML-TGI®

Prieskumna agentura MEDIAN SK realizuje od roku 1996 na vzorke 4 062 respondentov vo veku
14 az 79 rokov narodny prieskum MML-TGI®. MML-TGI je najrozsiahlejSia Studia o spotrebe viac
ako 250 druhov vyrobkov a sluzieb a 3 000 jednotlivych znaciek s napojenim na udaje o
sledovanosti televizie, pocuvanosti radii, Citanosti tlaCe, prace na internete. To vSetko je navyse
doplnené detailnymi datami o zivotnom Style. Rozsiahly pocet opytovanych oblasti a otazok v
dotazniku a zaroven vysoky pocet respondentov v prieskume poskytuju unikatny zdroj k
preciznemu definovaniu cielovych skupin. Vysledky, ktoré su k dispozicii Stvrtrocne, pomahaju

podnikom odpovedat napriklad na tieto otazky:
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e Aky je positioning znacky alebo produktu?

e Kto su nasi zakaznici, kde mame potencial rastu?

e Aka silna je konkurencia?

e Aku cenovu stratégiu zvolit?

e Ako sa zakaznici rozhoduju?

* Ako sa vyvijaju nase produkty v Case?

 Co zakaznici pocuvaju, &itaju alebo sleduju? Pozri obrézok.
eV akom médiu je optimalne znacku propagovat?

e Ako efektivne oslovit cielovu skupinu?

ROZHLASOVE STANICE véera - podiel na trhu

ostatné JpE—
12,6% ol

Radio Expres

V 1. a 2. kvartali 2025 dosiahli 19,5%

rozhlasové stanice v parametri Radio Regina
podiel na trhu (share) nasledujice 3,7%
vysledky: prehlad otvara Radio

Expres s 19,5% podielom. Fun radio Radio Melody
ma 15,9% podiel. S 15,7% 8,0%
podielom sa na trhu pohybuje

Radio Slovensko. 13,6% podiel ma

Radio Europa 2 a 10,9% Radio Vina.

Radio Melody dosiahlo 8,0% podiel Radio Vina

a Radio Regina ma 3,7%. Ostatné 10,9% Fun radio
rozhlasové stanice driia 12,6% 15,9%
podiel z trhu.

Radio Europa 2 Radio
13,6% Slovensko

MML-TGI, 1.4+2./2025 15,7%

NajCastejSie sa o vysledky tohto prieskumu zaujimaju medialne agentury a media, alebo
vyrobcovia a poskytovatelia sluzieb. Data im pomahaju lepsie sa rozhodovat v oblasti
marketingu, medialneho planovania a reklamnych aktivit.

CHCETE SI Z TEMY ODHRYZNUT ESTE VIAC?

& https://www.martinus.sk/2791551-marketingovy-vyzkum/kniha

vyzkumu/kniha
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https://www.martinus.sk/2791551-marketingovy-vyzkum/kniha
https://www.martinus.sk/408181-moderni-metody-a-techniky-marketingoveho-vyzkumu/kniha
https://www.martinus.sk/408181-moderni-metody-a-techniky-marketingoveho-vyzkumu/kniha

https://www.median.sk/sk/mml-tgi/
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https://www.median.sk/sk/mml-tgi/

